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• Pour qui, pour quoi, où, comment
• Activités CNFM
• Quelles orientations nouvelles?



Constats

• Auto-apprentissage rendu nécessaire
– Réduire le coût de certaines actions
– Population réduite et éparse
– Allongement dans le temps
– Révision, Mise à niveau
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– Révision, Mise à niveau
– Produits d’appel
– TP impossible ou TP libre service

• eLearning?
• Formes différentes de mise à disposition d’un 

contenu pédagogique



Des questions
• multi-média: 

– pour qui? 
– quels objectifs?

• le comment?
– pour un objectif donné, quels moyens? 
– quelles évaluations?
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• donner le don d'ubiquité aux spécialistes? 
• accrocher la curiosité avec des supports 

différents 

• A quoi peuvent servir une présentation 
Adobe/Presenter, un podcast, un videoblog?



Réunion « elearning » 
Paris nov 2007

• Deux points de vue
– Elearning en tant que forme pédagogique 

autosuffisante
– Compléments pédagogiques

• Des expériences pertinentes, 
matérielles comme immatérielles

• Réflexions à diverses échelles y 
compris européennes

(www.nano-train.com)
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Que peut faire le CNFM pour 
contribuer à ces nouveaux 
produits pédogagiques?

• CDROM: has been
• Cours dématérialisés: encourager, héberger
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• Recenser les éléments multimédia
– Énormément d’éléments éparses, mal repérés
– Démarche F. Pêcheux: ambitieuse, fort 

investissement
– Approche plus pragmatique: catalogue



• Applets Java (simulation locale)

• Cours en auto-apprentissage

• TP à distance, libre service

• Film autour de TP difficile à reproduire
(antenne patch à St-Malo)
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• Video-blog

•Podcasts
(episode65-introToEmbeddedSystems.mp3)

• Visio-conférence



Sites dédiés
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Bibliothèque multimedia
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Catalogue de pépites

• Alimenter par les utilisateurs (partage)
• Toutes formes multimédia
• Commentaires pour cibler le contenu et 

l’usagel’usage
• Tri suivant deux niveaux de critère 

thématique

(faire simple d’abord, affiner ensuite) 
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Visite
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Call for pepites
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Et ensuite

• Exploiter les produits
• Faire connaître toutes les expériences

• Concentrer sur le contenu, faire appel à • Concentrer sur le contenu, faire appel à 
des professionnels pour la mise en 
boîte

• Alimenter le catalogue CNFM
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